
韓国ラーメンのオットギより
フラッグシップラーメンが遂に日本で発売！！

その名は「ジンラーメン」
（辛ラーメンじゃないよ！）

「ジンラーメン」商談資料



■市場背景 今、袋麺が絶好調！

3月単月実績に如実に表れた。種別生産量はカップ麺15.9％増、袋麺27.9％増。同出荷額はカップ麺18.9％増、袋
麺29.2％増。特に非JASは、カップ麺58.4％増、袋麺85.2％増と爆発的な伸び」（食品新聞 2020年5月20日）

新型コロナウイルスによる影響で市場に変化が！

全国一斉休校要請や外出自粛の呼びかけによる「巣ごもり消費」の中で、インスタント袋麺がカップ麺をしのぐ勢
いで売れた。それはまるで一躍「時の人」になったかのような大ブレイクである。

20年4月と5月のドラッグストアの伸び率ランキング（金額前年同月比）をみると、インスタント袋麺は4月で187.7％、
5月でも147.9％と相変わらず売れており、マスク、ハンドソープ、ウェットティッシュというコロナ時代の人気者と肩を
並べて5位をキープしている。

カップ麵と袋麺で、ユーザーイメージは
袋麺の方にポジティブワードを想起する
ことが調査でも明らかになっており、
アフターコロナでも袋麺人気は
継続するものと見られている。



■韓国のメジャー企業

オットギ社と言えば韓国では超メジャー企業

韓国で愛されるオットギのフラッグシップ、

「ジンラーメン」が遂に日本での発売決定！！



■実は日本人が知らないだけ。「ジンラーメンはスゴイ！」 その１

日本では、まだあまり知られていませんが、この「ジンラーメン」

実はアメリカ、中国をはじめ、ワールドワイドに発売されている、

ワールドクラスのラーメンです！

アメリカ
ハンクックスーパーマーケット

サンフランシスコ
ベイエリア内最大の韓国系スーパーマーケット
店内調理の韓国料理惣菜も豊富

中国



アジア各国でも、すでに「ジンラーメン」は販売されています。

シンガポール タイ

フィリピン マレーシア

台湾

■実は日本人が知らないだけ。「ジンラーメンはスゴイ！」 その１



日本では韓国ラーメンと言えば「辛ラーメン」ですが、

本場韓国では「ジンラーメン」は「辛ラーメン」に追いつき、追い越す勢い！

その秘密は「毎年、味や食感に改良を重ねてブランドを育ててきたから」なんです！

ついに逆転か⁉

■実は日本人が知らないだけ。「ジンラーメンはスゴイ！」 その２



本場韓国での即席袋麺対決！

知名度は「辛ラーメン」、購入は「ジンラーメン」に軍配！

■実は日本人が知らないだけ。「ジンラーメンはスゴイ！」 その２



日本では韓国ラーメンと言えば「辛ラーメン」ですが、

本場韓国では、「辛ラーメン」は20～30代男性が中心。

一方、「ジンラーメン」は20～40代女性中心に買われています。

■実は日本人が知らないだけ。「ジンラーメンはスゴイ！」 その２

http://adonis-japan.com/bbs/board.php?bo_table=fcnews&wr_id=162



■日本では？

ついに日本で発売！

となりますが、実はすでに日本の韓国ラーメンファンの間では

すでに「ジンラーメン」は大人気！

インスタなどSNSで話題となってるんです！



■商品のご案内 ジンラーメン

世界中で愛されるジンラーメン（スパイシー・マイルド）

日本のラーメンと韓国のラーメンとの最大の違い、

それは「麺のモチモチ感」 韓国ラーメンを代表する

「本場の旨いラーメン」を、是非、ご堪能下さい！



■商品のご案内 カレーラーメン

オットギ社伝統のカレーラーメン

日本では国民食とも言える「カレー」ですが、

カレーラーメンとなると、、、意外と無いものなんですね。

この「カレーラーメン」、昭和世代には懐かしくもあり、平成世代には新しい。

韓国の黄色いカレーのカレーラーメン、是非一度ご賞味ください！

同時発売
決定！



オットギ商品のご紹介（ほんの一部となります）

■オットギ商品

https://ongane.co.jp/global/korea/



オットギってどんな会社？

ＣＳＲ活動

料理を通じて元気な家庭と明るい社会を作っていこうという趣
旨で開かれる国内最大の料理祭り。この大会の参加費など計600
万ウォンを韓国心臓財団に、先天性心臓病の子供たちの後援金
として寄付しました。また、オットギでは手術費の支援だけで
なく、完治した子供とその家族には、会社の多様なイベントに
招待し、楽しい時間を送れるよう取り組んでいます。

オットギ家庭料理フェスティバル

環境経営戦略の樹立

グローバル企業に跳躍するために環境経営の

重要性を訴え、“自然と共に味で幸せな世の

中”を作るための第一歩を踏み出しました。

善良な企業の代名詞ガットゥキ
(God+オトゥギ)の着実な歩み

■ワッツオットギ

料理を通じて元気な家庭と明るい社会を作っていこうという趣
旨で開かれる国内最大の料理祭り。この大会の参加費など計600
万ウォンを韓国心臓財団に、先天性心臓病の子供たちの後援金
として寄付しました。また、オットギでは手術費の支援だけで
なく、完治した子供とその家族には、会社の多様なイベントに
招待し、楽しい時間を送れるよう取り組んでいます。


